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CONTEXTE

Description du contexte de I'action:

Depuis octobre 2011, Trifyl s'est engagé dans un Programme Local de Prévention des Déchets avec I'Ademe. Ce
programme pluriannuel vise a réduire de 7 % en 5 ans la production d'ordures ménagéres et assimilées sur le
territoire de Trifyl (126 254 habitants). Afin d'atteindre cet objectif fixé par le Grenelle de I'environnement, Trifyl a
élaboré un plan d'actions pluriannuel au travers de 14 grandes actions.

La lutte contre le gaspillage alimentaire fait partie des actions prioritaires du plan d'action, car ce gaspillage
représente plus de 20 kg /hab. /an de déchets produits et touche les citoyens tant dans leur vie quotidienne,
I'économie familiale, la préservation des ressources et leur comportement éco-citoyen.

C’est dans ce cadre qu'une opération départementale a été développée pour sensibiliser la population du
territoire au gaspillage alimentaire. La campagne départementale "Anti Gaspi" de Trifyl s'inscrit dans une
approche multi-cibles, avec plusieurs actions organisées dans le temps et auprés de différentes cibles.

L'opération départementale Anti Gaspi répond avant tout aux enjeux d’un service public au service du
développement durable. Sur le théme de la prévention et du gaspillage alimentaire en particulier, il s’agit
d’apporter un message citoyen sur un sujet du quotidien associant économie familiale, productions et ressources
locales, lien social et générations futures dans les foyers. L'enjeu est donc de taille !

Commentaires sur la partie Contexte :

Préciser la population couverte en nombre d'habitants (fait)

OBJECTIFS ET RESULTATS

Objectifs généraux:
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e Positionner Trifyl comme acteur local de la réduction des déchets

Réaliser une campagne sur un large territoire sur la thématique du gaspillage alimentaire

Organiser une communication cohérente sur le theme du gaspillage alimentaire dans la durée et destiné
a un large public; les familles, les élus comme les scolaires

Participer a l'initiative de nouvelles actions éco-citoyennes en vue de développer la conscience collective
et le partage d’expériences sur le sujet

Résultats quantitatifs:

La soirée ciné-débat

Le concours trucs et astuces "anti gaspi" a destination du grand public

Acteurs mobilisés :

e 1 chef étoilé
e 6 membres du jury

Le stand itinérant "Cuisine anti gaspi"

Acteurs mobilisés:

L’étude pilote

éleves
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Acteurs mobilisés

2 élus locaux
1 chargée de mission de la DRAAF
1 chargée de mission des Pays de I'Albigeois et des bastides

?JR@@M?&é’ﬁ%ﬁﬁﬁ&%@@%ﬁ%ignants, éléves, personnel de cantine, élus etc. (environ 30

personnes).

Bilan

e 14 a 20 % des produits livrés jetés
e 9kg de restes de repas jetés/ enfant/an

Le concours Inddigo et une dynamique interne

e un service de 10 personnes

* l'achat de produits

* |'organisation d'un diner anti gaspi (préparation, dégustation et prise de photos)
* |a sélection des recettes

® |a constitution du dossier
e 150 agents et 8 élus présents lors de la cérémonie des vceux

Résultats qualitatifs :

Le concours trucs et astuces "anti gaspi" a permis de mobiliser la population par voie postale (Trifyl Infos), par
Internet et les réseaux sociaux. Il a été 'occasion d'un partenariat d'un nouveau genre avec un chef étoilé.

-8 616 restituée au réseau des établissements pilotes de la restauration collective en partenariat avec le Pays
de I'Albigeois et des Bastides. Un guide méthodologique sera édité pour réduire le gaspillage alimentaire au sein
des établissements de restauration collective a destination des collectivités locales.

Le concours Inddigo a permis de créer une dynamique interne avec l'organisation d'un diner anti gaspi avec
I'ensemble du service communication (10 personnes) et a été I'occasion d'une reconnaissance a I'échelle
nationale.

5 partenariats ont été créés avec des producteurs locaux avec la cérémonie des voeux aux agents.

3 communiqués de presse
12 articles de presse

6 interviews radios locales
6 actualités sur le site Internet de Trifyl
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1 actualité sur le site internet du Ministére de I'agriculture, de l'agroalimentaire et de la forét

2 articles dans le Trifyl Infos Infos (distribué a 145 000 exemplaires dans les boites aux lettres du
territoire)

2 articles dans "le Fyl" (journal interne de Trifyl pour ses 220 agents)
* relais sur les réseaux sociaux.
e mise en ligne des astuces lauréates du concours le site Internet www .trifyl.fr (63 800 visiteurs annuels).

MISE EN OEUVRE

Planning:

Novembre 2012 : pendant la semaine Européenne de réduction des déchets, en partenariat avec le Département,
une soirée ciné-débat a été organisée sur la commune des Cabannes avec la diffusion du documentaire "Le
scandale du gaspillage alimentaire”. Cette soirée a été suivie d'un échange avec les habitants et d'un buffet
autour de l'accommodation des restes. La "formule" ciné débat pourra étre reconduite a la demande des
collectivités.
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Année principale de réalisation:

2012

Moyens humains :

Moyens financiers :
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Moyens techniques :
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Commentaires sur la partie Mise en oeuvre:

Préciser dans la plannification les suites données aux différents projets, reconduction, poursuite, one
shot ? ciné débat : précision apportée concours : complétée (suites : reportage, mise en ligne, blog)
étude pilote : essaimage par un guide.. stand : convention de prét et reproduction concours interne et
céromonie : pas de visibilité sur la suite & donner En ce qui concerne la reproduction de la cuisine et la
sollicitation des collectivités, préciser la réponse que vous leur avez faite et la suite donnée au projet.
Précisions données.

VALORISATION

Facteurs de réussite :

Difficultés rencontrées :

Lo ctons i ropésen s

e |e concours : les réseaux sociaux et le blog d'un des lauréats
I'étude : diffusion du guide méthodologique

le stand : prét et reproduction

* le concours "recette zéro déchets" : cérémonie des vceux
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Type de programme :
Programme Local de Prévention

DECOUVRIR L'ACTEUR SUR SINOE ®

Découvrir

ADEME Derniere actualisation de la fiche : octobre 2019

. Fiche action réalisée sur le site : www.optigede.ademe.fr
Les actions de cette fiche ont été établies sous la responsabilité de son auteur.

AGENCE DE LA
TRANSITION
ECOLOGIQUE



 http://www.sinoe.org/fiche_acteur/index/id/3645
http://www.optigede.ademe.fr
http://www.tcpdf.org

